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Marktwerking maakt plaats voor margtwerking
Marqt zet met nieuwe aandeelhouders verder in op verduurzaming van het
voedselsysteem

Amsterdam, 12 mei 2017 - Duurzame winkelketen Marqt gaat een nieuwe fase in en
slaat daarbij de handen ineen met toonaangevende impact investeerders. Triodos
Organic Growth Fund en Social Impact Ventures verwerven samen een significant
minderheidsbelang. Zij verschaffen additioneel kapitaal voor het verder uitbreiden van
het unieke ‘marqtwerking-model’ en groei van het aantal winkels. Marqt voegt
bovendien een nieuwe dimensie toe aan het marqtwerking-model, waarbij de
onderneming haar winst gaat delen met klanten en medewerkers.

Van marktwerking naar ‘marqgtwerking’

Margt laat met haar margtwerking-model al sinds de oprichting zien dat een duurzaam
voedselsysteem mogelijk is, met lekkere, gezonde, voeding gemaakt met zorg voor natuur, dier en
mens tegen een eerlijke prijs. Met de nieuwe aandeelhouders is nu een nieuwe dimensie toegevoegd
aan de sociale missie van de onderneming. Zo is overeengekomen dat de onderneming maximaal
drie cent verdient op elke euro die een consument besteedt. Een eventueel overschot wordt
herverdeeld.

Quirijn Bolle, oprichter Marqt: “Als we echt lekker en gezond willen eten zonder natuur, dier en mens
tekort te doen, moeten we het systeem in de kern veranderen. Zo hebben wij altijd ingezet op
transparante relaties met boeren en producenten en geven wij hen een eerlijke prijs. Alleen dan
kunnen we immers verwachten dat zij duurzaam blijven produceren. Wij zetten nu de volgende stap.
Daarmee garanderen we niet alleen een eerlijke prijs voor onze klanten maar nemen we ook de
prikkel weg om aandeelhouderswinsten te maximaliseren ten koste van natuur, dier en mens.

Zo is onze margtwerking-filosofie een antwoord op de negatieve gevolgen van marktwerking in de
voedingsindustrie. Klanten kunnen met hun dagelijkse boodschappen actief bijdragen aan een andere
wereld. Hoe meer mensen meedoen aan margtwerking, hoe lager de kostprijzen, zonder dat we de
rekening elders neerleggen. Wij hopen met het toepassen van margtwerking ook andere partijen en
industrieén te inspireren.”
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Behoefte van de consument

Het ‘margtwerking’-model sluit naadloos aan bij de behoefte van consumenten aan duurzame
voeding, waarvoor een eerlijke prijs betaald wordt. Jurrién Appers, Senior Investment Manager bij
Triodos Organic Growth Fund: "Steeds meer consumenten vinden het belangrijk dat
voedingsmiddelen en andere producten recht doen aan mens en milieu. Als duurzame, innovatieve en
transparante speler biedt Margt deze consumenten een belangrijk platform en levert daarmee een
significante bijdrage aan het realiseren van een duurzamere samenleving.”



Machtelt Groothuis, founding partner van Social Impact Ventures: “Marqt is als social enterprise
een voorloper in Nederland in de transitie naar een duurzamer voedselsysteem. Met haar werkwijze
draagt zij bij aan gezondheid, werkgelegenheid, dierenwelzijn en natuurbehoud. Daarnaast heeft
Margt een voorbeeldrol door haar succes op zowel impact- als financieel gebied. De manier waarop
deze social enterprise de missie heeft verankerd in de beloning voor alle betrokkenen komt overeen
met de manier waarop Social IV zelf werkt en was voor ons een extra reden om te investeren.”

Over Marqt

Marqt leidt sinds 2008 in Nederland de ontwikkeling naar gezond, eerlijk eten geproduceerd met
respect voor natuur, dier en mens en tegen een eerlijke prijs. Margt heeft sinds haar oprichting 15
winkels geopend in Amsterdam, Haarlem, Rotterdam en Den Haag. Marqt koopt zoveel mogelijk direct
bij boeren en producenten en werkt met strikte kwaliteitscriteria voor producten, productiemethodes en
ingrediénten, zoals 100% duurzaam gevangen vis, een zwarte lijst van E-nummers voor alle
producten en strikte criteria voor palmolie. Marqt betaalt eerlijke prijzen aan leveranciers en stimuleert
werkgelegenheid van mensen in de voedselsector, onder andere als zij een afstand tot de
arbeidsmarkt hebben. Met eigen co-labels vult Margt het alledaagse aanbod aan met aantrekkelijk
geprijsde producten tegen hoge kwaliteitsstandaarden.www.margt.com

Over Triodos Organic Growth Fund en Triodos Investment Management

Triodos Organic Growth Fund investeert in het aandelenkapitaal van toonaangevende, niet-
beursgenoteerde ondernemingen in de sector voor biologische voeding en duurzame
consumentenproducten in Europa en wil hiermee bijdragen aan de belangrijke transitie naar een
duurzame samenleving. Triodos Organic Growth Fund is een aandeelhouder voor de lange termijn -
niet gedreven door exits - en onderschrijft de missie en waarden van de ondernemingen waarin zij
investeert. Het fonds heeft naast Margt een aandelenbelang in Aarstiderne en Naturfrisk in
Denemarken, Naty in Zweden en DO-IT in Nederland. Triodos Organic Growth Fund wordt
gemanaged door Triodos Investment Management, specialist in het ontwikkelen en beheren van
duurzame beleggingsfondsen.https://www.triodos.com/en/investment-management/

Over Social Impact Ventures

Het Nederlandse investeringsfonds Social Impact Ventures (Social V) investeert in snelgroeiende
ambitieuze sociale ondernemingen die - naast een financieel gezond bedrijfsmodel - een positieve en
meetbare impact hebben op mens en natuur. Naast financiering zet Social IV haar kennis en netwerk
in om de ondernemingen te helpen hun groeiplannen te realiseren, onder andere bij zaken als
strategie, impactoptimalisatie, HR en governance, marketing en sales, operations en legal. Social IV
investeerde eerder in Taxi-Electric, 1% Club, Bomberbot en Afval Loont. www.socialimpactventures.nl

Niet voor publicatie:
Neem voor meer informatie, beeld en interviewverzoeken contact op met De PR Boutique,
mr Eelco Parie, M 06 53 97 05 04 en E eelco@deprboutique.nl



https://www.triodos.com/en/investment-management/
http://www.socialimpactventures.nl/
mailto:eelco@deprboutique.nl

